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Centro de compras
DO FUTURO

setores de shoppings e arquitetura,

com seus projetos e grupos de criagdo,

tém sido os grandes responsaveis por da

rem forma ao setor do varejo, produzin-

do engenhosamente centros de compras

grandiosos e cheios de originalidade, indo da anarquia
visual dos mercados de rua e bazares a monotonia estéril
e dormente, subproduto do controle excessivo e da regu-
lamentacio prescritiva. Um exemplo inovador, ¢ o novo
Shopping SP Market, na capital paulista, com a intro-
ducao do conceito "Novo SP” que propde um empreen-
dimento do future, reconhecendo os gastos dos lojistas

d [er, tanto O acg

p so fisico ao negocio, como amarca e

visibilidade fornecida por um espago bem sucedido.
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Para transforma-lo, a ponto de todas as fases esta-

rem prontas em outubro de 2011, deixamos de lado a
inovagdo para criar uma nova experiéncia de comprar
a partir do projeto de um pitio e de vizinhancas, da
criagao de espagos sociais e “zonas de descompres-
sdo’, algumas coincidentes com a drea de alimentacdo
e atividades de servigos, ou mesmo outras para abri-
gar grandes eventos. O local ja oferece oportunidades
para marcas experimentals importantes, l.ﬁ'."it".'i'b’:.'l’-‘lf'll'l
criar interfaces corporativas tempordrias ou perma
nentes, resultando em um local de experiéncia de
compras renovave] e altamente interativo.

Buscamos valorizar ainda tudo que rem valor de-

corativo para o shopping mas que nio é paisagismo,




Sem COntar O Conceito dos critérios anicos do  MNovo
SP" ao impactar elementos taticos como frente de

loja, itluminacao, materiais, v sual merchandising e

parte grifica. Seus principios reconhecem também
] 1".1.!&'-[ eQ 1l'."|!'1ﬁ-_'?.'x' -'ill market Ing I:'!.'!:‘--‘Clll.l.' no |"-. -"=|.
visto prontamente pelos lojistas, incluindo os exem-
I_'| s de nossos clientes no exterior, como as marcas
Diesel (jeanss

b | I | \ . - e
odiva (« ;1|||'-3|.'-_||J_~:., entre ourras

vear premium), Jaguar {automovels),
!

Mo caso da Jaguar, durante o horirio comercial,
uma variedade de padrdes coloridos sobrepostos por
b :

logotipos de marcas é projetada nas telhas da ma

lha de aco e na arquiterura interior :“w'-!l- sistemna de
iluminacdo. Ji na Godiva, uma area transparent:
fornece aos convidados a oportunidade de misturar
varios chocolates individuais, com azulejos de metrd

e branding superdimensionados contribuindo para

uma festa visual de textura e identidade. Além disso,
[n] b.ﬁ]\:fﬁr.‘- !.!.1'!':11'il"l‘ 0 r:l!':'lll|ll':':' na .I!i'..'r.: s l'”l-"?'-. a Il

bientes (que representam ula ':’J‘;]Tt'll'l:."-li.i-i de com

pras voltada para o consumidor semelhan
de lojistas integrante do projeto

O conceito "Nove SP" preza trés principios direta
mente ligados a sua aplicacao: a zona de critérios es
pecificos, levando em conta o lojista, servigo e marca,
relacionando-os com as areas de zoneamento dentro
do proprio centro de compras, como tecnologia, in
'i'.'il"|'.l.. !‘.'I':'.'-ilri e restauranie; a dr-:|.|i‘.<"l.':l:'.'-|. Comm a '-r-i-l-
cio de interface e sustentacao das frentes das lojas em
varios niveis dramaticos, ressaltando a importancia
dos lojistas em serem “cartdes de wvisita, FOIs como

produto derivado dos critérios estal

s|ecido: para ele,
criar flexibilidade e compatibilidade na arquitetura do
':E]|[.]1"‘_‘"'3['Il.|'.!||I':'I:I.I eleva os exteriores arrojados das lo-
jas, por meio do uso adequado de elementos arquite-
tonicos, do teto, iluminagao e padrdes do solo

Por fim, o foco no acabamento, fundamental para
a boa aplicagio de um conceito de sucesso, priori-
zando a escolha correta de materiais, dos niveis de
iluminacdo, intensidade da tecnologia empregada, e
dos proprios materiais basicos, modulades a fim de
obter maior variedade, além de aumentar as "perso-
nalidades individuais das vizinhancas™ encontradas

nas |'?":'fT'.i'I:.'].'|i.-' Zonas do '.‘[[Z'!H':':f‘.'il'.!!'.'; nic. m
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Seus principios
reconhecem o valor
e o impacto
do marketing
baseado no local.
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